














Das ,,Gut Wenghof“ im Salzburger
Werfenweng: eine Oase der Erho-
lung fiir Eltern und Kinder in einer
Zone, die weitgehend von konven-
tionellem Verkehr befreit wurde.

Rechts: Den ,,Grashiipfer (be-
trieben mit Biogas, das aus Gras
gewonnen wird) kann man sich als
Urlauber in Werfenweng kostenfrei
auch fiir groRere Ausfliige
ausborgen.

Werfenweng ist eigentlich ein Urlausparadies. Eine knappe Stunde von

Salzburg entfernt, findet man hier alles, was einen Urlaub in Osterreich

attraktiv macht. Und als ,,Sahnehdubchen® gibt es auch noch ,,sanfte Mo-

bilitdit“ zum Ausprobieren: ein Projekt, das zukunftsweisend ist.

Kinderlachen statt Autoldrm, Landluft statt Abgas-
wolken: Das Erwachen im Hotel ,,Gut Wenghof“ in
Werfenweng bei Salzburg hat etwas Nostalgisches
und gleichzeitig Futuristisches: Wie wiirde die Welt
aussehen, wenn eine solche Ruhe alltiglich wire,
wenn die Luft ohne Abgase und Feinstaub-Belastung
jederzeit durch die Fenster hineinstromen koénnte
und das eigene Auto téglich aufgeladen und fahrbereit
an der néchstgelegenen Ladestation abzuholen wére?
Kaum vorstellbar?

Wie das in der Realitiat wire, kann man im Hotel ,,Gut
Wenghof“téiglich erleben. Und das Ganze wiahrend ein
oder zwei Wochen genossen, verwandelt garantiert je-
den Gast in einen iiberzeugten Anhénger alternativer
Mobilitdt. Wie das geht? Im Zentrum des Mini-Dorf-
platzes gelegen, gleicht dieses ,Best Family“-Hotel
einer Oase, in der die Kinder unbekiimmert herum-
tollen und Spaf} haben, wihrend sich die Eltern auf
den ausgedehnten Wiesen rund um den erwidrmten
Pool und hinter dem Hotel mit phantastischer Aus-
sicht auf das ,,Steinerne Meer“ ein paar entspannte

Stunden génnen, eine Wellness-Behandlung genieflen
oder Kaffee und Kuchen auf der Terrasse schlemmen
koénnen. Das private Auto steht in der Zwischenzeit
auf einem Parkplatz, der Schliissel dazu befindet
sich im Safe des Tourismusbiiros, um den Verkehr
mit konventionell betriebenen Motoren im Ort mog-
lichst gering zu halten. Wer das fiir den Gesamtzeit-
raum seines Urlaubsaufenthaltes riskiert, profitiert
in mehrfacher Hinsicht. Mit der SaMo-Card (,,Sanfte
Mobilitiat®), die er im Tausch fiir seinen Autoschliissel
erhilt, kann sich jeder Gast gratis sowohl zweirddrige
als auch vierriadrige Fahrzeuge (sofern er einen giilti-
gen Fiihrerschein besitzt) mit alternativem Antrieb
stunden- oder sogar tageweise ausborgen. Darunter
fallen E-Bikes, Segways, Arrows, Bigas, E-Mofas und
noch allerhand andere, aufiergewdhnliche Fortbewe-
gungsmittel mit Elektromotor oder konventionellem
Fahrradantrieb. Fiir lingere Strecken stehen Think-
Elektroautos sowie verschiedene Fahrzeugmodelle
mit Biogas-Antrieb, sogenannte ,Grashiipfer®, zur
Verfiigung. Alternativ gibt es Shuttles und E-Taxis
fiir alle, die zwar nicht selbst lenken, aber einmal das
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Gefiihl erleben wollen, wie es sich in so einem Fort- vor dem Dorf abfangen und mit Shuttlediensten zur

bewegungsmittel fahrt. Und man ist jederzeit mobil Seilbahnstation bringen. Dort ist die Strafie sowieso i
In Werfenweng kann man auch die

- auch ohne eigenes Auto, denn sogar die Ausfliige zu Ende, und die Bundesstrafie wiirde nur noch den  yerschiedensten Fun-Rider gratis
werden gratis bei Beniitzung der umweltschonend Einwohnernund dem Zubringerverkehr offen stehen,  aushorgen: Kinder lieben die

betriebenen Verkehrsmitteln angeboten. den man natiirlich ebenfalls noch weiter beschriinken  Liegerdder und Tret-Gokarts,

die Erwachsenen konnen zwischen
E-Bikes, Segways, Arrows, Bigas
und E-Mofas wahlen.

kann. Und wir brauchten noch mehr aktive Projekt-
Klingt nach Paradies, ist es auch beinahe: Allerdings partner, um die Finanzierung der notwendigen Maf3-
mit einem sehr irdischen Hintergrund, denn Werfen- nahmen und des Elektrofuhrparks besser bewéltigen

weng ist ein Osterreichisches Vorzeigeprojekt in Sa-  zu konnen. Aber ich hoffe, dass die Vorbildwirkung
chen Einfithrung von Elektromobilitit. Dabeiistdiein  des Projektes auch bald in den politischen und wirt-
diesem Rahmen erreichte, weitgehend autofreie Dorf-  schaftlichen Entscheidungen der Behérden und inno-
zone eigentlich nur ein Nebeneffekt des Versuches, vativer Investoren ihren Niederschlag finden wird.“
wie weit man, eingedenk des zu beriicksichtigenden

,Konglomerats“ aus einheimischen , Eigenbrotlern, Wer sich zu diesem Projekt ndher informieren will,
touristenorientierten Beherbergungsbetrieben samt kann dies iibrigens nicht nur im Internet unter
Management und Personal sowie den aus mehreren ~www.werfenweng.eu, sondern aucham UNTERNEH-
Liandern stammenden Gisten selbst, in einer ganzen ~ MER-Mobilitédts-Tag tun, wo wir das Projekt ,Wer-
Gemeinde auf konventionell betriebenen Individu- fenweng®in einem eigenen Corner préisentieren wer-
alverkehr verzichten kann. Das Projekt lauft bereits  den. o
einige Jahre und wurde in diesem Zeitraum auch

schon mehrmals bediirfnisgerechnet ,,umgestrickt®, URLAUB IM GUT WENGHOF

aber das bisherige Ergebnis ist trotzdem beeindruk-

E-Motion im Salzburger Land

Urlaub im Gut Wenghof bedeutet nicht nur Ferien vom Auto, sondern auch SpaB fur die ganze Familie:
Sei es nun schwimmen in den beheizten Pools indoor, outdoor oder im glasklaren Badesee 3 Minuten
vom Hotel entfernt; wandem, relaxen oder radfahren, wobei die gratis ausleihbaren Tretgokarts und Lie-
gerader den Kids ganz besonderen Spall machen, weil sie damit ungestort vom Verkehr am Dorfplatz
fahren konnen.

Das Haus ist ein deklariertes Kinderhotel mit komfortablen Familienappartments und professioneller
Kinderanimation in drei Altersgruppen, deren Philosophie lautet: Ferien mit den Kindern und nicht

von den Kindern, wobei auch jeder seinen Freiraum geniefien kann.

Weitere Informationen: www.werfenweng.at

kend. Biirgermeister Dr. Peter Brandauer, der sich mit
aller Kraft fiir dieses Projekt engagiert, istjedoch noch
nicht ganz zufrieden: ,Wir méchten den Durchgangs-
verkehr in unserem Dorf noch wesentlich mehr be-
schrinken: Das bezieht sich vor allem auf die Zufahrt
zur Seilbahn auf den ,Bischling’, der im Winter von
Schifahrern und im Sommer von Wanderern und Pa-
raglidern besucht wird. Dazu werden wir diese Giste
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1. Range Rover Evoque
Der neue Range Rover Evoque

lasst sich genau an Geschmack und
Lebensstil seiner Nutzer anpassen.
Dafiir steht den Kunden eine betont
reichhaltige Auswahl an Design-,
Ausstattungs- und Technik-Varianten
zur Verfiigung. Die Wahlmdglichkei-
ten umfassen beispielsweise schicke
Exterieur-Stylingpakete, farblich
abgesetzte Dacher und Spoiler, edle
Designerldsungen in der Passagier-
kabine sowie innovative Technik

fiir ein Maximum an Komfort und
Unterhaltung an Bord.

2. Ford Galaxy
Mit einem frischen Ford-kinetic-De-

sign-Update, weiter aufgewerteten
Interieurs, einer neuen Palette hoch-
moderner Benziner- und Dieselmo-
torisierungen sowie einem ganzen
Biindel zusatzlicher Sicherheits- und
Komfortsysteme prasentiert sich die
jlingste Generation des erfolgrei-
chen Van-Modells Ford Galaxy.

3. Volvo V60

Der Volvo V60 hietet gegeniiber
dem Modell S60 zusétzlichen Platz
und Flexibilitdt, ohne dabei einen
Kompromiss beim sportlichen
Design und beim Fahrgefiihl einzu-
gehen. Das dynamische Chassis wird
von einer Reihe elektronischer Sys-
teme unterstiitzt, die das sportliche

Fahrerlebnis noch weiter verstdrken.

4. Renault Latitude
Der neue Renault Latitude verkdr-

pert mit edler Ausstattung, groRzii-
gig bemessenem Raumangebot und
hochwertigem Design eine echte
Alternative in der gehobenen Klasse.
Viel Bewegungsfreiheit, neuartige
Komfortdetails und zeitgemdfe
Spitzentechnologie vermitteln Rei-
severgniigen pur. Dariiber hinaus
{iberzeugt das neue Spitzenmodell
des franzdsischen Herstellers mit
niedrigem Verbrauch und geringen
CO-Emissionen.




Der UNTERNEHMER veran-
staltet am 8. Oktober 2011 zum
zweiten Mal seinen ,UNTERNEH-
MER-Mobilitdits-Tag“in
Kooperation mit Raiffeisen Lea-
sing und dem OAMTC Fahrtech-
nik-Zentrum Teesdorf. Im Rahmen
dieser Veranstaltung diirfen wir
SIE, liebe Leser, wieder einladen,
besonders interessante und innova-
tive Fahrzeuge personlich auf zwei
Teststrecken und einem Offroad-
Geldinde auszuprobieren und einen
Tag lang mit uns Mobilitdt ,,live”

zU erl eben. Von Susanne Baust

Teesdorf, im Marz 2011: Bei prachtvollem Wetter begutachteten
und testeten mehr als 700 Unternehmer kostenlos rund 60 der
neuesten, aber auch der beliebtesten PKWs, leichte Nutzfahrzeuge
und Elektromobilitét auf zwei, drei und vier Radern:

22 Aussteller, Handler, Importeure und Dienstleister reprasentier-
ten 26 Automarken, Zusatzausstattungen und viele ergdnzende
Angebote rund um die Themen ,Auto® und ,Fuhrpark®. Bei an-
geregten Gesprachen zwischen Ausstellern und Besuchern wurde
~gefachsimpelt®, wurden Beurteilungen abgegeben, Meinungen
ausgetauscht und wurde Networking betrieben —am Schluss gab es
viele zufriedene Gesichter und eine ganz konkrete Frage, ndmlich:
Wann findet der nachste UNTERNEHMER-Mobilitdts-Tag statt?

Nach Uberpriifung der Ergebnisse, dem Lesen vieler Kom-
mentare und einer Umfrage unter den Ausstellern haben wir
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beschlossen: Der UNTERNEHMER veranstaltet noch heuer einen
zweiten Mobilitats-Tag, und zwar am 8. Oktober zwischen 10.00
und 17.00 Uhr, wiederum am OAMTC-Fahr-Technikgelande in
Teesdorf. Ausschlaggebend fiir diese Entscheidung war nicht
nur die weitreichende positive Resonanz, die wir sehr freudig
zur Kenntnis nehmen durften, sondern auch die Tatsache, dass
wir diesmal noch mehr Marken, noch mehr Innovationen und
viele automobile Highlights prdsentieren durfen: Details zu
diesem Thema entnehmen Sie bitte der Ausstellerliste und den
Modellbildern auf den ndchsten Seiten, die allerdings dem Stand
der Ausstelleranmeldungen zu Redaktionsschluss entsprechen —
weitere Modelle und ,Gustostickerlin® kommen laufend hinzu,
regelmaRig aktualisierte Informationen tiber den neuesten Stand
sind auf der Website www.uik-mobil.at, die lhnen auch Auskunft
{ber das Rahmenprogramm und weitere wissenswerte Facts zu
unserer Veranstaltung bietet, nachzulesen.

Apropos Rahmenprogramm: Diesmal werden nicht nur wir dber
die Zukunft der Mobilitat und, ganz intensiv, ber Spezialthe-
men wie Okologie, Wirtschaftlichkeit und die Einfiihrung der
Elektromobilitat in Osterreich diskutieren, sondern auch eine
Reihe von Experten, die wir aus Politik und Wirtschaft zu uns
gebeten haben. Geplant sind kurze Vortrdge dieser Gaste zu oben
genannten Themen mit anschlieBender Fragerunde, bei denen
Sie sicher auch Ihre ganz persénlichen Anliegen vorbringen und
sich Wissensvorspringe sichern konnen.

Ebenfalls bei unserer Veranstaltung begriBen dirfen wir auch
eine Reihe prominenter Gaste: Wer das sein wird, wollen wir
an dieser Stelle noch nicht verraten, aber Sie dirfen gespannt
sein — und eines soll doch noch gesagt sein: Es werden Stars
aus den Bereichen Sport und Unterhaltung sein, es gibt etwas
zu gewinnen und die Moglichkeit, Gutes zu tun. Und das alles,
wéhrend Sie und lhre Begleitung (Teilnehmerzahl uneinge-
schrankt) den ganzen Tag lang kostenlos Ihre personlichen und
beruflichen Traumautos auf Herz und Nieren testen kénnen — wir
freuen uns auf zahlreiche Anmeldungen zu dieser Veranstaltung
unter www.uik-mobil.at (Besucheranmeldung) und wiinschen

lhnen bereits heute viel Vergnigen! o
Audi Land Rover Seat
BMW Mazda Volkswagen
Bridgestone Mercedes Volvo
Chevrolet MINI
Citroén Mitsubishi
Dodge Piaggio
Fiat Pirelli
Ford Renault Ergdnzungen er-

Hyundai
KTM — X-BOW

folgen laufend auf
www.uik-mobil.at

Segway
Skoda

5. KTM X-BOW

Im Juni 2011 war es endlich so weit:
Der neue KTM X-BOW R feierte sein
Debiit! Der vollig tiberarbeitete,
noch einmal leistungsfahigere
Supersportwagen aus Osterreich

ist zwar fiir die StraSe zugelassen,
wirklich ausprobieren sollte man ihn
aber nur auf der Rennstrecke. Wir
haben ihn nach Teesdorf geholt: ein
absoluter Leckerbissen fiir alle Fans
echter Ausnahmefahrzeuge.

6. Audi A6 Avant
Der neue A6 Avant ist der Trendsetter

in der Business-Class. Mit seiner
Leichthau-Karosserie und vielen wei-
teren Innovationen soll der sportliche
und komfortable Avant in der sechs-
ten Generation die Erfolgs-Story der
Baureihe fortschreiben. Das Interieur
fasziniert mit schlankem Design, ex-
zellenter Verarbeitungsqualitdt, grof-
ziligiger Ausstattung und vorbildlicher
Ergonomie; die Audi-Verkehrsinfor-
mation online, eine weitere Innovati-
on, informiert den Fahrer topaktuell
und prézise dariiber, wie stark seine
gewdhlte Route befahren ist.

7. VW Caddy Trendline
Volkswagen Nutzfahrzeuge hat eine

neue Generation des Bestsellers
Caddy auf den Markt gebracht. Der
kompakte Van mit dem praktischen
Schiebetiirkonzept im Fond wurde
in allen Bereichen perfektioniert.
Sechs neue TDI- und TSI-Motoren
mit bis zu 20% weniger Kraftstoff-
verbrauch und ein komplett neu
gegliedertes Ausstattungsprogramm
machen den neuen Caddy zu einem
der innovativsten Stadtlieferwagen.

8. Mercedes E 350 4Matic

Hohe Traktionsreserven, ausgezeich-
nete Fahrstabilitdt, bestmogliche
Sicherheit und ein auRerordentliches

Komfortniveau bietet die E-Klasse mit
4-MATIC-Allradantrieb von Mercedes.
Den fiir alle E-Klasse-Versionen typi-
schen Fahrkomfort erreicht Mercedes-
Benz durch ein innovatives DIRECT-
CONTROL-Fahrwerk mit adaptivem
StoRddmpfer-System, einer intelligen-
ten Karosseriegestaltung und Sitzen,
die auch mit Massage- und Klimatisie-
rungsfunktionen verfiigbar sind.

81 |
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9. Seat Alhambra Style 4WD

Mit seinen hohen Traktionsreserven
und der iiberraschend hohen Fahr-
dynamik bietet der SEAT Alhambra
Allrad Einsatzmdglichkeiten fiir Fa-
milie, Freizeit, Business und Hobby

sowie eine einzigartige Kombination

aus extrem hohem Nutzwert und
absolut zuverldssigem Handling
unter allen Bedingungen.

10. Skoda Yeti

(Iber 3.000 Stiick wurden seit

dem Verkaufsstart des Skoda Yeti
(September 2009) verkauft. Damit
startete der bodensténdige Geldan-
degdnger mit ebensolchem Talent
als GroRstadtauto erfolgreich ins
Segment der Kompakt-SUVvs. Ein
Jahr danach ergdnzte Skoda das
Motorenprogramm seiner jiingsten
Baureihe. Das Benziner-Spektrum
wurde dabei um den Vierzylinder
mit 90kW /122 PS ausgebaut. In
Sachen Diesel ist die Allrad-Variante
des 2.0 | TDI CR mit 103kW /140PS
seit dem letzten Jahr mit dem
6-Gang-DSG kombinierbar.

11. Mitsubishi L200 PickUp
Doppelkabine

Die L-200-Doppelkabinen-Intense-
Osterreich-Modelle zeichnen sich

auf der einen Seite durch besonders
groRe Ladedimensionen und ande-
rerseits durch beeindruckende Power
und Performance aus. GroRziigige
Dimensionen bei der Ladeflache, ein
Plus von 180 mm auf 1.505mm in der
Lédnge und plus 55mm innere Lade-
bordhéhe auf 460 mm gegeniiber
dem Vorgdngermodell = viel Platz fiir
3 Passagiere auf der Riickbank und
mehr Cargospace fiir jeden Einsatz!

12. BMW 1er 5-tiirig
Der neue BMW 1ler als 5-Tiirer mit

kraftvoll gestalteter Steilheck-Karos-
serie sorgt fiir noch mehr Fahrfreude
im Premium-Kompaktsegment; die
jugendlich-lebhafte Gesamtanmutung
wird durch Designelemente ergénzt,
die auf den gereiften Fahrzeugcharak-
ter und den Premiumstatus des neuen
BMW 1ler verweisen. Es ist das erste
Fahrzeug im Segment mit optionalem
Achtgang-Automatikgetriebe und Auto-
Start-Stopp-Funktion in Verbindung
mit Schalt- und Automatikgetriebe; ein
ECO-PRO-Modus ist iiber den serienma-
Rigen Fahrerlebnisschalter aktivierbar.

13. Mini Countryman

Der MINI Countryman iibertragt den markentypischen Fahrspaf in eine neue
Dimension. Erstmals verfiigt ein MINI tiber vier Tiiren und eine grole Heckklap-
pe sowie (iber einen variabel nutzbaren Innenraum, der Platz fiir bis zu fiinf
Insassen bietet. Der MINI Countryman ist das erste Mitglied der MINI-Familie,
dessen Karosserie in der Lange die 4-Meter-Marke {iberschreitet und das optio-
nal mit Allradantrieb ausgestattet werden kann.

14, Hyundai i40

Der dem D-Segment zugehdrige Hyundai i40, der in Europa designed und
entwickelt wurde, leistet einen wesentlichen Beitrag zur Premium-Positionie-
rung der Marke. Er bietet den Kunden Luxusausstattung und eine hohe Qua-
litdt zu einem attraktiven Preis. Auch bei der Motorisierung hat der neue i40
einiges zu bieten. Kunden kdnnen zwischen 2-Diesel- und 2-Benzin-Motoren
wabhlen, die eine Leistungshandbreite von 116 bis 177PS aufweisen. Selbstver-
standlich gibt es das neue Modell auch mit Automatikgetriebe.

15. Mitsubishi i-MIEV

Mitsubishi Motors Corporation ist der erste Grofserien-Automobilhersteller,
der weltweit fiihrend eine klare und eindeutige Umweltstrategie fiir die Elek-
tromobilitdt verfolgt. Die Elektromobilitdt mit dem ,,i-MiEV“-Serienmodell
steht als ,,ZERO EMISSION VEHICLE* im Fahrbetrieb im Fokus aller Aktivitd-
ten. Dieses emittiert um 70% weniger CO, als ein vergleichbarer Benziner.
Der Mitsubishi i-MIiEV prasentiert das Flaggschiff der Umwelttechnologie von
Mitsubishi Motors.
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16. Mazda CX 7

Ein ausgespochen rassiger Vertreter
der SUV-Spezies ist der Mazda CX 7.
Mit seinem 2,2-I-Dieselmotor leistet

er 173PS, die das Fahrzeug mit
permanentem Allradantrieb in nur
11,3 Sekunden von 0 auf 100km/h
katapultieren, aber nur 7,51 Diesel
schlucken. Fiir entsprechenden
Komfort sorgen unter anderem ein
Bordcomputer mit Multi-Infor-
mations-Display, ein Spurwechsel-
Assistent, eine Riickfahrkamera,
eine Bluetooth-Schnittstelle und ein
kompaktes Navigations-System.

AUSSTELLERLISTE

Autohaus Hager Hyundai Import GmbH Pirelli GmbH

BMW Wien Heiligenstadt Jaguar Land Rover Austria GmbH Porsche Interauto GmbH & Co KG
Bridgestone Deutschland GmbH KTM Sportcar GmbH Raiffeisen Leasing

DENZEL Autoimport GmbH Lucky Car Austria Renault Donaustadt Business Center
Forstinger Handel und Mercedes Wiesenthal Brunn Sortimo GmbH Osterreich

Service GmbH MVC Motors Wien Werfenweng — sanfte Mobilitat
Global Family Charity Resort Lebensministerium

fahrtechnik
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Die neu gestaltete Mittelkonsole

bietet mehr Platz und eine bessere
Anordnung der Elemente..
Vergniigen bereitet beim neuen ler
auch die Moglichkeit, eine App fiir
Webradio zu installieren.

Sokleinist der Dreitiirer ja eigentlich gar nicht. Wenn man
mal hinten sitzt und der Fahrer nicht gerade ein Riese ist,
gehen sich durchaus auch 2 Personen im Fond aus, zumin-
dest fiir eine nicht allzu lange Strecke. Aber das Ein- und
Aussteigen erfordert doch eine gewisse Gelenkigkeit und
vor allem die passende Kleidung, was Damen manchmal
vor (zumindest) logistische Probleme stellt. Deswegen
sind 5 Tiiren in manchen Situationen sehr viel wert, selbst
wenn sich sonst am Fahrzeug nicht viel geéindert hétte.

Hat es aber doch. Denn was wire BMW, wenn nicht jedes
neue Modell - und der ler mit 5 T{iren ist natiirlich auch
ein solches - mit einigen Verbesserungen aufwarten
konnte. Die Frage ist nur, wo fingt man mit der Aufzih-
lung an? Vielleicht erst mal bei der Grofie: 8,5cm lédnger
ist der ler mit fiinf T{iren geworden. Das klingt nicht viel,
macht sich aber vor allem bei der Beinfreiheit im Fond
und beim Ladevolumen positivbemerkbar, das jetzt rund
601 mehr betrégt (Stellen Sie sich das mal in Flaschen
umgerechnet vor! Da werden Sie entdecken, dass das gar
nicht so wenig ist.). Reicht das trotzdem nicht aus, kann
man die Riickbank in drei Teile (40:20:40) umlegen,
das schafft immer genau den nétigen Platz, der nun bis
zu 1.2001 erweitert werden kann. Durch den grofleren
Radstand wirkt der neue ler auch von aufien erwachse-
ner, jedoch keineswegs dlter. Dafiir sorgen vor allem die
dynamischen Linien und das exklusiv-trendige Interieur,
das mit den Details der Ausstattungslinien ,,Sport“ und
,Urban“ mafigeschneidert individualisiert wird: Sitz-
beziige und Ziernihte, verschiedenfarbige Lichteffekte
und in Kontrastfarben lackierte Details sind nur einige

Der dreitiirige BMW-1er war bisher
schon das perfekte Einsteigerfahr-
zeug fiir Singles und Paare mit hohen
Erwartungen, aber wenig Platzbe-
darf. Jetzt gibt es eine neue Variante
mit fiinf Tiiren und noch vielem

anderen mehr ...

der Komponenten, mit denen man sein Traumauto nach
ganz personlichen Wunschvorstellungen gestalten kann.
Und schliefilich sind erstmals wirklich ausreichend viele
Ablagen in jeder Grofie verfiigbar — ein Kritikpunkt, der
seit der ersten Generation niemals verstummt, aber nun
wirklich grof3ziigig bereinigt worden ist.

Weitere Themen sind Fahrdynamik und Verbrauchsre-
duktion: Nur die neueste Motoren-Generation kommt
zum Einsatz, wobei sogar das 184 PS-starke Hochleis-
tungsmodell BMW 120d (Diesel mit TwinPower Turbo)
nur noch knapp viereinhalb Liter verbraucht und 119g
COg9 emittiert. Bemerkenswert fiir ein Modell in dieser
Klasse ist auch die Mdoglichkeit, gegen Aufpreis ein Acht-
gang-Automatik- Getriebe zu wihlen: Die Kosten dafiir
konnen zwar kaum mehr von der Portokasse erstattet
werden, aber die Anschaffung rentiert sich und das
unwiderlegbare Plus an Fahrkomfort gibt es obendrauf.
Mit einem Wort: ein jung gebliebenes Fahrzeug, an dem
jetzt auch kleinere Familien sicher ihren Spafl haben
werden. o

TECHNISCHE DATEN

BMW 120d TwinPower Turbo, 5-tiirig

Hubraum: 1.955 cm3

Max. Leistung: 184 PS bei 4.000 Umin

Getriebe: 6-Gang-Schaltgetriebe,

optional 8-Gang-Automatik-Getriebe
Drehmoment: 380Nm ab 1.750 Umin
Hochstgeschwindigkeit: 228 km/h
Kraftstoffverbrauch/Drittelmix: 4,41 Diesel/100 km
C0,-Emission: 119 g/km

Preis: ab € 30.500,—
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Freude am Fahren

www.bmw.at

CHARAKTERSTARKE.

Freude am Fahren, hoch konzentriert — das ist das einzigartige Erfolgsrezept des neuen BMW 1er. Seine neuen innovativen TwinPower Turbo Motoren Uber-
zeugen mit perfekter Dynamik bei gleichzeitig optimaler Effizienz, BMW ConnectedDrive bringt Internet und Facebook an Bord. Und auch bei der per-
sonlichen Ausstattung setzt der neue BMW 1er MaBBstabe: Sport Line oder Urban Line sorgen fUr einen besonders individuellen Charakter — mit exklusiven
Leichtmetallrddern, hochwertiger Sitzpolsterung, Acrylglas oder Aluminium Dekorleisten sowie mit ausgewahlten Details im Exterieur und im Interieur.

DER NEUE BMW 1er. AB 17.9. BEI UNS.

BMW Ter 5-Turer: von 85 kW (116 PS) bis 135 kW (184 PS), Kraftstoffverbrauch gesamt von 4,3 1/100 km bis 5,9 /100 km, CO2-Emission von 114 g/km bis 137 glkm.

BMW 5er Limousine

www.bmw.at Freude am Fahren
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DIE SCHONHEIT DER DYNAMIK.

Kraftvoll elegante Linien, durchzugsstarke Triebwerke und konkurrenzlos geringer Verbrauch sowie perfektes Handling
definieren Dynamik in der BMW 5er Limousine neu. Und das schéner denn je.

DIE BMW 5er LIMOUSINE.
DYNAMIK IN IHRER SCHONSTEN FORM.

Wolfgang Denzel Auto AG
D ENZEL ErdbergstraBe 189-193, 1030 Wien Gumpendorfer StraBe 19, 1060 Wien
I Tel.: 01/74 020-0, E-Mail: wien.erdberg@denzel.at Tel.: 01/588 78-0, wien.gumpendorf@denzel.at
www.denzel.at

BMW 5er Limousine: von 135 kW (184 PS) bis 300 kW (407 PS), Kraftstoffverbrauch gesamt von 4,9 /100 km bis 10,4 1/100 km, CO2-Emission von 129 g/km bis 243 g/km.
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Der Opel Ampera prasentiert sich

als bequeme Stadtlimousine, in
deren Kofferraum man trotz zu-
sdtzlichem Motor auch ein mittleres
Urlaubsgepéck unterbringt.

Die Anzeigen am Armaturenbrett
sind klar und einfach zu verstehen,
sodass man schon nach kurzer Zeit
das Fahrzeug intuitiv lenken kann.

Da steht er, der Opel Ampera: Futuristisch ist sicher das
passendste Wort fiir den ersten Eindruck. Das machen
vor allem die dominanten, bumerangartigen Frontschein-
werfer, die das ,,Gesicht“ des Fahrzeugs sehr dynamisch
wirken lassen - durchaus berechtigterweise, denn die
370 Nm Leistung des Elektromotors prisentieren sich
vom Start weg sehr agil und lassen schnell vergessen, in
was fiir einem Fahrzeug man eigentlich sitzt. Doch zurtick
zum Design. Die Armaturen sind typisch Opel, da lassen
sich die Gene nicht verleugnen. Aber das bedeutet durch-
aus nichts Schlechtes: Die Designer aus Riisselsheim
haben ganze Arbeit geleistet und auf der vorhandenen
Basis ein Interieurkonzept entwickelt, das zwar keinen
Showcar-Charakter hat, aber klare Linien verfolgt und
mit hochwertigen Details ausgestattet ist. Die digitalen
Anzeigen auf den beiden interaktiven Farbscreens mit
Touchfunktion sind klar verstéandlich, die Bedienung ist
rasch begriffen: Einige Kontrollen sind neu und dienen
vor allem der Kontrolle von Stromverbrauch, Ladestand
der Batterien und der Zuschaltung des Hilfsmotors, aber
sonst spricht nichts gegen ein intuitives Fahrverhalten,
wie man es bei konventionellen Fahrzeugen gewohnt ist.

Umso erstaunlicher ist die Feststellung, dass man in
der Stadt beinahe gerduschlos fahrt: Mit voll geladener
Batterie ist man je nach Fahrstil, Geschwindigkeit, Au-
Rentemperatur, gewihltem Fahrmodus und Verkehrs-
aufkommen zwischen 40 und 80km emissionsfrei un-
terwegs, bevor sich der 1,4-1-Benziner als Range Extender
zuschaltet. Dieser ersetzt oder unterstiitzt aber nicht

den Elektromotor, sondern dient lediglich der Stromlie-

Der Opel Ampera zeigt vor, wie man
Elektromobilitdt alltagstauglich
macht: Genutzt wird eine zukunfts-
weisende Hybridtechnik, die eine

Reichweite bis zu 500 km erlaubt.

ferung. Der Ubergang vom reinen Batteriebetrieb zum
generatorunterstiitzten elektrischen Antrieb erfolgt
nahtlos immer dann, wenn der Ladezustand der Batterie
das Minimum erreicht hat. Dazu benétigt der Motor zwar
auch nicht wesentlich weniger Benzin als jeder andere
konventionelle 1,4-1-Motor, aber der Vorteil ist, dass man
im Durchschnitt als Stadtbewohner nur selten mehr als
40 oder 50 km téglich mit dem Auto zuriicklegt und man
so letztlich — auf einen ldngeren Zeitraum gerechnet —
weniger als 1,61 Benzin auf 100 km verbraucht und auch
nur 40 g CO, pro Kilometer emittiert. Trotzdem kommt
man mit diesem neuen Antriebssystem auf eine Reich-
weite von rund 500km - ein Ergebnis, das wirklich als

revolutionér bezeichnet werden kann.

Doch dieses Fahrzeug iiberzeugt nicht nur mit seiner
Motorleistung. Erwidhnenswert sind ebenso das ausge-
reifte Sicherheitskonzept und der perfekte Schutz der
Batterien auch bei Hochwasser sowie die Anwendung
neuester Technologien in den Bereichen Fahrassistenz
und Bremsenergie-Riickgewinnung, die den Ampera zu
einem durch und durch wirtschaftlichen, sicheren und
umweltfreundlichen Fahrzeug machen. (]

TECHNISCHE DATEN

Opel Ampera

Elektromotor:

Max. Leistung: 150 PS

Drehmoment: 370 Nm

Benzinmotor (Range Extender):

maximale Leistung 86 PS/4.800 Umin
Hubraum: 1.398 cm?

Drehmoment: 130 Nm/4.250 Umin
Getriebe: stufenloses Automatikgetriebe
Hochstgeschwindigkeit: 161 km/h (elektronisch begrenzt)
Kraftstoffverbrauch/Drittelmix: 1,61 Super
C0,-Emission: 40 g/km

Preis: ab € 42.900,-
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Mit mehr als 15 Millionen verkauften
Exemplaren ist der Passat von
Volkswagen eines der erfolgreichsten
Automobile der Welt. Seit diesem Som-
mer ist nun auch eine ,, Blue Motion“-
Variante der 7. Modellgeneration und

die Kombiversion derselben verfiigbar.

Erfahrung machtklug: Das gilt nicht nur fiir den Autobau,
sondern auch fiir die vielen Stammkunden, die seit Jahr-
zehnten auf den VW Passat schworen und durch nichts
von ihrer Entscheidung abzubringen sind, selbst wenn
sie schon ein halbes Dutzend Mal die Moglichkeit gehabt
hitten, auf eine andere Marke umzusteigen.

Der Passat war bisher kein echter ,,Hingucker®: Zu oft
hat man ihn schon gesehen, und aufierdem iiberzeugte
er vor allem durch praktische Werte, durch Robustheit,
durch ein klares, intelligentes Ablagesystem und Fahr-
eigenschaften, die auch den téglichen Einsatz auf langen
Strecken nicht allzu miihselig erscheinen lief}en. Dazu
kommt ein attraktives Preis-Leistungs-Verhéltnis - ein
Angebot, das jeder Fuhrparkleiter zumindest einmal in
Betracht zieht, wenn Neuanschaffungen ins Haus stehen.
Doch nun sind in letzter Zeit neue Kriterien bei der Ent-
scheidungsfindung hinzugekommen: Umweltvertrag-
lichkeit und Wirtschaftlichkeit werden héher bewertet
als je zuvor, und neue Technologien im Motor- und im

Sicherheitsbereich lassen alte Strukturen doch wieder

TECHNISGHE DATEN

VW Passat Variant 1,6 TDI ,,Blue Motion“
Hubraum: 1.598 cm3

Max. Leistung: 105PS bei 4.400 Umin

Getriebe: 6-Gang-Schaltgetriebe

Drehmoment: 250 Nm ab 1.500 Umin
Hochstgeschwindigkeit: 196 km/h
Kraftstoffverbrauch/Drittelmix: 4,31 Diesel/100 km
C0,-Emission: 113 g/km

Preis: ab € 30.280,—

AUTO & BUSINESS |

iiberdenkenswert erscheinen. Aber da meldet sich auch
der neue Passat mit der ,Blue-Motion“-Motorisierung
wieder lautstark zu Wort: Mit einem Verbrauch von
4,31 auf 100km bei einem Passat in der ,Variant“-, also
Kombi-Ausfithrung, dessen Motor von einem Turbo-
Diesel-Aggregat mit einer Leistung von 105 PS angetrie-
ben wird, das eine Hochstgeschwindigkeit von 196 km/h
ermoglicht und nur 113g/km CO, emittiert, das sind
Werte, die auch unter den neuen Gegebenheiten keinen
Vergleich scheuen miissen.

Ehrlich gestanden wire es auch ein Wunder gewesen,
wenn die Autobauer von Volkswagen die neu entwickel-
ten Technologien nicht auch beim Passat zum Einsatz
gebracht hitten. Also ist das Uberraschungsmoment
woanders zu suchen, ndmlich beim Design. ,,Fad” war
bisher ein Kritikpunkt, der oft bei einer Diskussion iiber
den Passat zu horen war — auch wenn das natiirlich An-
sichtssache ist. Aber das Themaistjetzt vom Tisch: Schon
beider oberfldchlichen Betrachtung oder spétestens nach
dem Einsteigen fiihlt man sich wie in einer Oberklas-
senlimousine, und wer sich in der Produktpalette von
Volkswagen auskennt, wird sofort etliche Merkmale des
Phaeton wiedererkennen. Die Ausstattung ist um etliches
hochwertiger und trendiger geworden, und das Interi-
eur erscheint nicht mehr so unpersonlich und kiihl, das
optional withlbare Panorama-Glasdach, das man bis zur
Hailfte 6ffnen kann, vermittelt beinahe Cabrio-Gefiihle
und die Ausstattung mit Lederdetails ist sogar als luxu-
rios zu bezeichnen ... eine echte Herausforderung fiir alle
Businesslimousinen in der ndchsth6heren Kategorie. ©
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Der Volkswagen Passat Variant

fasst bis zu 1.7311 Ladegut.

Das Design des Armaturenbrettes
ist zweckmaRig, aber auch stilis-
tisch sehr ansprechend gestaltet.




Irmie Schiich-Schamburek

Trend- & Style Consultant, Modeex-
pertin, Buchautorin tiber die Wir-
kung dieser Farbe als nonverbale

Kommunikationshilfe.

Rot gehort zu den absoluten Trendfarben der ak-
tuellen Saison. Im Business getragen sorgt sie fiir
gesteigerte Aufmerksamkeit und sagt nonverbal:
,Hier bin ich.“

Kriftige, satte Rottone: Darf man so etwas iiber-
haupt im Biiro tragen, und wenn ja, in welchen
,Portionen“? Bei meinen Beratungsterminen geht
es oft um den strategischen Einsatz von Farb-
signalen in der Kleidung. Rot in allen Nuancen
zahlt hier zu den stédrksten Aktivisten und kann
ganz verschieden eingesetzt werden. Steht ein

Termin an, bei dem man moglichst energie-
geladen wirken mochte, wie beispielsweise
eine Prisentation oder eine schwierige Ver-
handlung, kann ein rotes Kleidungsstiick sehr
niitzlich sein, um die entscheidenden Argu-
mente wirkungsvoll zu unterstreichen. Leben-
dige und kriftige Rotténe fordern bei
schiichternen Personlichkeiten auch
Selbstvertrauen und Durchsetzungs-
vermogen. Sollen die Faden aber eher
aus dem Hintergrund gezogen werden und soll
Zuriickhaltung gefragt sein, ist von Rot abzuraten.
Das gilt besonders fiir sehr starke Personlichkei-
ten: Sie wirken, vor allem wenn Teamwork gefragt
ist, in Kleidung mit hohem Rotanteil oft sehr do-
minant, ja manchmal sogar aggressiv.

Als All-Over-Look im Business zumeist nicht
geeignet, verfehlen Rottone als Detail eingesetzt
jedoch nur selten die gewiinschte Wirkung. Man-
ner wihlen gerne rote Krawatten: Die grofite
dynamische Kraft entfalten einfarbige Modelle
oder solche im Blockstreifen-Dessin. Knallrote
Hemden empfehle ich nur meinen Kunden aus
modisch orientierten Branchen und mit der ent-
sprechenden Personlichkeit. Damen konnen mit
leuchtend roten Accessoires wie Tiichern oder
Taschen spielerisch dynamische Akzente setzen
oder diese Farbe grof3flichig bei Blusen, Tops oder
Jacken einsetzen, wenn es der Anlass erlaubt.
Dunkle Nuancen hingegen wirken immer sehr
festlich und sind eine gute Farbwahl fiir formliche
Anlésse. o

J

Das Modell ,,Certina DS Queen*“ ist der perfekte Blick-
fang zum klassischen Business-Outfit: rot-schwarz
marmoriertes Ziffernblatt, Keramikring auf der Lunet-
te, wasserdicht bis 100 m. Preis: € 330,-
www.certina.com

Seit 150 Jahren ist Louis Vuitton
auf Reiseaccessoires spezialisiert.
Nun kann man sich auf Wunsch
auch sein individuelles Mono-
gramm in 200 verschiedenen
Designkombinationen aufdrucken
lassen.

www.louisvuitton.com

Fiir sie oder ihn? Die Ant-

wort lautet ,unisex“ und

demonstriert damit modische Gleichbe-
rechtigung - Modell von Louis Vuitton.

www.louisvuitton.com

Modell von Gucci




... zieht sich diesmal buchstéblich durch die ganze Modesaison.
Ob als Kleidungsstiick oder Accessoire: Die Signalwirkung ist uniibersehbar.

Was macht ein Trendlabel aus?

Man weil es nicht genau. Fest
steht hingegen, dass die ita-
lienische Marke ,,Napapijri“ es
mit seiner ldssigen Outdoor-
Mode bereits zu diesem Status
geschafft hat.
www.napapijri.com

Rotes Lackle-
der und Klappendekor im Animal-
Print: Tasche von Claudio Ferrici, gesehen um € 139,-

www.claudio-ferrici.com

Gepdckstiicke von Piquadro
Manner diirfen in dieser ﬂ zeichnen sich durch eine ganz
Saison endlich wieder mehr besonders intelligente Raum-
Farbe bekennen: Das Tiipfel- aufteilung und viele praktische
chen auf dem i zum legeren Innentaschen aus, in denen
Freizeitlook ist der bunte man alle Kleinigkeiten von den
Schal, mehrmals um den Keidungsstiicken getrennt auf-
Hals geschlungen - Outfit bewahren kann.

von Hermes. www.piquadro.com

www.hermes.com

Till Schweiger ist unter die Designer gegangen. Fiir das Schwei-
zer Label ,,Charles Vogele* hat er eine sportliche Herrenkollek-
tion entworfen, die auch in Osterreich angeboten wird.

www.charles-voegele.com

Das Oktoberfest
hat auch in Oster-
reich bereits Kultcha-
rakter: Jockey kreierte
aus diesem Grund heuer
sogar eine ,Wiesn-Boxer“ mit
echten Hirschhorn-Kndpfen im
Edelweil3-Design. Preis: ab € 19,95
www.jockey.de

Coole Sneakers passen auch zum eleganten Anzug, wenn
sie wirklich gepflegt aussehen wie dieses Modell von Boss
orange um € 129,90, gesehen bei Stiefelkdnig.

www.stiefelkoenig.at

Zum roten Outfit passt natiirlich nur schwarze Beinbeklei-
dung wie diese Strumpfhosen von Wolford aus elastischer
Spitze. Aber Achtung: nur fiir wirklich lange Beine und
schlanke Fesseln geeignet!

www.wolford.com




| EVENT

| 2. WOMAN'S SHOPPING NIGHT

Die Gsterreichische Designerin
Aniko Balasz studierte in Paris
Mode, bevor sie in Wien vor

rund 20 Jahren ihr erstes Atelier
eroffnete. Im Mittelpunkt ihrer
Kreativitdt stehen die personlichen
Wiinsche ihrer Kundinnen, die sie
mit Stilsicherheit und

Pariser Raffinesse umsetzt.

LEZOEANG

Atelier ANIKO Personal Couture
Dorotheergasse 5/3A

1010 Wien

www.aniko.at

Pariser Chic nach Osterreich zu bringen, war von Ju-
gend an ein Traum der Osterreichischen Designerin
Aniko. Nach einer mit Auszeichnung absolvierten Aus-
bildung an den renommierten Modeschulen Esmod und
LISAA in Paris und einer Assistenzzeit bei Christian
Dior etablierte sie ihr eigenes Label, das ihre Kreativitét
und die Wiinsche und Vorstellungen ihrer Kundinnen
mafigeschneidert in Einklang bringt, im Zentrum von
Wien. Ihr Stil ist von franzésischem Charme, Eleganz
und der Liebe zum Detail geprégt: Ihr Ziel ist es, Mode
zu schaffen, die nicht belanglosist, sondern schén macht
und Freude bereitet. Jede Kollektion von ihr ist etwas
Besonderes: Raffinierte Details prigen Anikos ,,Personal
Couture®, das Spiel mit Stilelementen und kostbaren
Materialien im Kontrast zu schlichten Farben wie Weifs,
Grau und Schwarz kennzeichnet ihr modisches State-
ment fiir die Herbst-/Wintersaison 2011/12.

Der UNTERNEHMER prisentiert Thnen die Designe-
rin Aniko in einer weiteren ,Woman‘s Shopping Night“

am 27. September 2011: Folgen Sie unserer Einladung in
das Atelier und in die Welt von Aniko, geniefien Sie bei
erfrischenden Drinks unter gleich gesinnten Unterneh-
merinnen und Managerinnen an diesem Abend exklu-
siv die vielfdltige Mode im Atelier von ANIKO Personal
Couture, lassen Sie sich die Herbst-/Winterkollektion
und das passende Fashion Movie dazu zeigen und plau-
dern Sie mit der Designerin personlich in entspannter
Atmosphire tiber die wunderbare Welt der Mode.

Dariiber hinaus erwartet ein spezieller Bonus alle Le-
serinnen des UNTERNEHMER-Magazins: minus 15 %
Shoppingrabatt bei ANIKO Personal Couture auf Thren
personlichen Einkauf!

Anmeldung zu diesem Event bitte an
s.otto@uik-austria.at

Wir freuen uns auf einen weiteren unterhaltsamen und
unvergesslichen (Networking-)Abend mit Thnen! ©
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RANGE ROVER EVOQUE

THE POWER OF PRESENCE

Seine beeindruckende StraBenprasenz verdankt er nicht allein
seinem aufregenden AuBeren. Als erstes Land Rover Madell verfiigt
der RANGE ROVER EVOQUE auch Uber MagneRide™ Gen3, das Fahr-
werksystem fur hochprazises Handling auf allen Wegan

=S WIEN 3, ErdbergstraBe 189-193
I'_ =&/ \DENZ -I Tel. 01/740 20-4255

ERDUBETHRG
www.denzel at

www.landrover.at




Susanne Baust

Chefredaktion Lifestyle
UNTERNEHMER Magazin,
tiber die kleinen Geheimnisse
der Supermodels

,Das war doch gerade ..“ Aus den Augenwinkeln
hatte ich beim Shoppen ein Model entdeckt, das ich
vor zwei Jahren zuletzt in Paris getroffen habe. Ein
Supermodel genau genommen, elend lange Beine,
rotliches Haar, ein bezauberndes Gesicht. Aber war
sie das wirklich? Graue Haut, einen Besen am Kopf,
nur die Figur war offensichtlich gleich geblieben, ob-
wobhl sie in ein Etwas gewickelt war, das kaum etwas
erkennen lieR. Sollte ich ihr nachgehen? Oder sie
besser ignorieren? Da drehte sie sich um, erkannte
mich und kam auf mich zu. Ich hoffte nur, dass man
mir mein Entsetzen nicht allzu genau ansah und
fragte sie nach ihrem Befinden (Oh Gott, was fiir eine
Welt ...). Sie erzihlte mir, dass sie gerade von einem
dreimonatigen Aufenthalt aus Tokyo zuriickgekom-
men sei, aber schon morgen wieder fiir eine Plakat-
kampagne mit einem sehr bekannten Fotografen
vor die Kamera soll. Weiter brauchte sie gar nicht
zu reden: die Luftverschmutzung in den asiatischen
Grof3stddten, bei den Shootings ungeeignete Pro-
dukte fiir Haare und Make-up, weil die meisten Vi-
sagisten nicht auf européische Hauttypen eingestellt
sind und permanente Ubermiidung - jeder Arbeits-
tag fiihlt sich an wie eine weitere Stufe auf der Trep-
pe abwirts zum korperlichen Ruin. Ich wollte ihr

schon einen Zettel mit Tipps aufschreiben, wie man

diese Probleme schnellstmoglich wieder in den Griff

bekommt: die besten Haarpackungen aus der Tube
und solche, die man sich aus Wascherde, Schlagobers
und Eiern selbst machen kann, Peeling-Priaparate
fiir das Gesicht, Erndhrungs- und Entgiftungstipps,
die mir einmal eine mitleidige Japanerin verraten
hat und als Draufgabe noch ein Wundermittel aus
Holland, das wie ein Dampfbad die Haut aufpumpt,
aber dabei eigentlich nur ein Spezialgel fiir Frauen
ist, die viel mit Putzmitteln zu tun haben. Aber sie
winkte grinsend ab und meinte nur: ,, It doesn‘t mat-
ter anyway. The photographer can correct it all on
the computer.“ Zwei Wochen spiter hing das Plakat
von ihr in der ganzen Stadt. Makellos sch6n und mit
seidig glanzenden, schwarzen Haaren, die perfekte
Werbung fiir ein neues Shampoo. Ich glau-
be, das nachste Mal, wenn ich befiirchte,
wieder einmal einen , bad hair day“ zu
haben, greife ich einfach zum Laptop
und bearbeite mein

Spiegelbild ... o

h

Damit die  Reinigung
zur Pflege wird: Veld‘s
,CleanCleanClean“-Konzept
kombiniert einen Reinigungs-
puder mit Enzymkomplex
aus der Kalahari-Wiiste, ein
dynamisches Reinigungsol

und eine Lotion, die nachein-

ander aufgetragen werden.
Aufwandig, aber wirksam.
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Perfektion gibt es nicht? Jetzt schon, und zwar von Chanel.
,Perfection Lumiére“ ist ein neue Make-up, das sich perfekt

der Haut anpasst, aber auch Unebenheiten ausgleicht und cHANE
L

zudem ganz einfach aufzutragen ist. Einfach perfekt.

Hla prairie“ Cellular Power Infusion ist eine
Kur zur Erneuerung der Haut, die man einen

Monat lang morgens und abends auftragt
und zwei bis drei Mal im Jahr anwen-
det. Ausziige der Schneealge, die aus
den Schweizer Gletschern gewonnen
wird, bilden in dieser Zeit auf der Haut
einen Schutzschild, eine Matrix hilft,
die Haut neu aufzubauen, und Phyto-
Stammzellen verzogern nachhaltig die
Alterung der Haut.
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Der Herbst ist Urlaub fiir die Haut: MaRige Temperaturen sorgen fiir strahlendes
Aussehen und die richtigen Produkte fiir den letzten Schliff.

Sisley, die exklusive Pflegemarke aus Frank-
reich, hat ihren ersten Herrenduft auf den Markt

gebracht: Eau d‘lkar wurde auf der Basis wilder
Pistazie aus Korsika komponiert und duftet wirklich
auergewdhnlich - ein Hauch von Freiheit.

»Eve“ von Jil Sander verfiihrt nicht mit i
einem Apfel, sondern mit Grapefruit,

Johannisbeere, Veilchen und leicht orientali-

schen Holznoten. Ein Duft, der mit der Haut

verschmilzt.
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Das Gesicht der Saison: -l
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Shiseido bietet mit ,,Shim- R
: “ -
mering Cream Eye Color
16 wasserfeste Lidschattenfarben, i A

die man ganz einfach mit dem Finger
auftrdgt und die mindestens 16 Stunden

lang halten, ohne sich in der Lidfalte ab-
zusetzen. Perfekt!

Glam Color Advanced von La Biosthétique basiert auf Seidenproteinen, die das
Haar pflegen und gleichzeitig eine farbauffrischende Langzeitwirkung erzielen.
Es wird nach der Anwendung ausgewaschen und fdrbt daher nicht ab.
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Auf Armanis Spuren

Laviania Biagiotti, gebh. am

12. Oktober 1978, ist im Unterneh-
men ,Laura Biagiotti“ in mehreren
Funktionen tatig: Als Vizeprdsi-
dentin leitet sie zusammen mit
ihrer Mutter die Geschicke des Fa-
milienunternehmens, als Designe-
rin ist sie fiir rund 30 Kollektionen
im Jahr mitverantwortlich.

Lavinia Biagiotti wollte einst Medizin studieren, aber durch den friihen

Tod ihres Vaters stieg sie bereits mit 18 in das Firmenimperium ein, um

das Unternehmen von der Pike auf kennen zu lernen. Heute fiihrt sie

zusammen mit threr Mutter Laura einen Weltkonzern, der in mehr als

90 Léindern prdsent ist. Der UNTERNEHMER traf'sie am

Canale Grande anldsslich der Prdsentation der Neuauflage von

LVenezia®, einem der legenddren Diifte des Hauses.

LVenezia, das ist meine Jugend®, schwiarmt die bild-
hiibsche 33-Jédhrige tiberschwinglich und man sieht
ihr an, dass sie gerne in dieser Stadt ist, gerne mit
Leuten spricht und ebenso gerne ihrer Arbeit als Fir-
menchefin nachkommt, so herzlich wie sie mit allen
umgeht, die sich in ihrer Umgebung befinden. Aber
sie meint damit nicht nur den Ort, sondern auch das
Parfum oder genau genommen den alten Duft, den sie
wihrend ihrer ganzen Teenagerzeit getragen hat, wie
sie selbst sagt. ,,Ich bin mit ,Venezia‘ aufgewachsen und
verbinde so viele Erinnerungen damit ... Ich hatte sehr
viel Gliick und durfte in einem alten Palazzo auf dem
Land grofd werden, mit vielen Tieren und Pinien rund-
herum. Diese wilden Wiesen und das Harz, dasich dort

gerochen habe, waren auch die Grundlage fiir die Ent-
wicklung der Neuauflage von ,Venezia‘, die zwar von
einem bekannten Parfumspezialisten kreiert wurde,
aber immer nach den Vorgaben und in enger Zusam-
menarbeit mit meiner Mutter und mir. Wir haben zwei
Jahre lang immer wieder gerochen und getestet, bis es
so war, wie wir uns das vorgestellt haben.“

Damit charakterisiert Lavinia Biagiotti in nur weni-
gen Worten ein Gesamtkonzept, nach dem der ganze
Firmenverband ,Laura Biagiotti“ seit Jahren bestens
funktioniert. In den 1980er Jahren von ihrer Mutter
zu einem Weltkonzern aufgebaut, befindet sich das
Unternehmen bis heute zu 100 % in den Hénden der
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Familie, besser gesagt sind die beiden
Frauen die Einzigen, die in dem Un-
ternehmen wirklich Entscheidungen
treffen diirfen. ,Wir sind in einer sehr
privilegierten Situation: Bei uns gibt
es weder Banken noch Gesellschaf-
ter oder Investoren, die mitmischen,
Kauf- oder Beteiligungsangebote hat es
schon genug gegeben, aber bisher war
es noch nie notwendig, sich einen
solchen Schritt ernsthaft zu
tiberlegen. Das ermoglicht
uns, alle strategischen
Entscheidungen ohne

Einmischung von au-

en zu treffen, aber

es bedeutet natiirlich
auch sehr viel Verant-
wortung. Meine Mutter
hat die Marke zusammen
mit meinem Vater Stiick
fiir Stiick aufgebaut und als
wir ihn verloren haben, bin ich
dazugekommen. Meine Mutter war

eine sehr gute Lehrmeisterin: Ich habe mit 18 ange-
fangen, das Unternehmen von der Pike auf kennen
zu lernen, am Kopierer stehend und Kaffee kochend.
Natiirlich habe ich schon davor immer meine Nase in
die Kollektionsentwicklungen hineingesteckt - wel-
ches Méadchen wiirde das nicht? Ich habe auch - ganz
zwangslaufig — einen ganz personlichen Geschmack

Laura Biagiotti

VENEZIA

entwickelt, denn meine Mutter hat immer darauf ge-
achtet, dassich auch in dieser Hinsicht meine eigenen
Entscheidungen treffe. Dabeihabe ich ein gutes Gefiihl
fiir Stoffqualititen entwickelt und gelernt, mich in der
Welt der Mode zu bewegen. Aber Unternehmensfiih-
rung — das habe ich erst nach der Schule erlernt, und
zwar jeden Schritt einzeln. Meine Mutter hat mich
dabei oft auf die Fallen hingewiesen,in die man hinein-
tappen kann - sie ist nicht nur eine grofle Designerin,
sondern auch ein begnadetes kaufménnisches Talent.
Nebenbei habe ich Wirtschaft und politische Wissen-
schaften studiert, denn beides ist in Italien iiberaus
wichtig, wenn man ein grofies Unternehmen leiten
will (lachelt dabei bezaubernd und man kann sich
vorstellen, dass diese Kombination aus weiblichem
Charme, Kompetenz und typisch italienischem
Temperament, das sich im Gespridch durch
Gestik und einen enorm schnellen Redefluss
duflert, jeden Verhandlungspartner bezwingt).
Natiirlich haben wir auch fiir jeden einzel-
nen Geschiftszweig Spezialisten, die uns
beraten und den grofiten Teil der opera-
tiven Arbeit durchfithren. Aber man muss
sein Unternehmen auch selbst wirklich gut

— kennen ,um die richtigen Entscheidungen

treffen zu konnen.”

\ Im Unternehmen Biagiotti heifdt das,
: \\ sich auf die Besonderheiten einer

b Firma zu konzentrieren, deren

\ Stirke nicht nurin der Unab-

héngigkeit, sondern primér

im individualisierten Luxus

liegt. Viele Dinge werden

hier nur in ganz kleinen
Auflagen produziert, fiir ei-

nen bekannten Stammkun-
denkreis, und genau auf die
Wiinsche dieser Gruppe zuge-
schnitten. Daneben gibt es aber
auch die Lizenzen wie zum Beispiel
die Parfums, die zusammen mit Procter

& Gamble vertrieben werden - eine Geschiiftsbezie-
hung, die schon seit Jahrzehnten besteht. Insgesamt
bringt der Konzern im Jahr rund 30 Kollektionen auf
den Markt — darunter Wische, Homewear, Interieur
und Lavinias ganzer Stolz: eine eigene, vollkommen
selbstidndig entworfene Miadchenkollektion. ,,Auch
das ist etwas, wo ich meine Inspirationen aus meiner

www. laurabiagiotti.it

(auch in deutscher Sprache)

Bezugsquellen — Mode:

Via Mario de’ Fiori, 26, Rom
Via Borgospesso, 19, Mailand

Karstadt — deutschlandw

Parfums:

eit

z.B. Parfumerie Miiller —

osterreichweit

Internet:
WWW.Y00X.Com

Neben ,Roma*“ ist ,Venezia“ d

er

weltweit bekannteste Duft der

Designerin Laura Biagiotti,
lanciert 1992. Knapp 20 Jahre
spater gibt es nun eine neue

Version von ,Venezia“: noch im-

mer orientalisch anmutend, a

ber

deutlich jiinger und vibrierend vor

Leidenschaft.




| UNTERNEHMERIN
| PORTRAT

Lavinia Biagiotti hat in diesem
Friihjahr ihre erste eigene Kinder-

kollektion vorgestellt: ,Dolls* wur-
de fiir alle kleinen Madchen kreiert,
die sich noch nicht zwischen
Lausbub und Prinzessin
entscheiden kdnnen.

Rechts: Das Label ,,Laura Biagiotti“
ist besonders fiir elegante Strick-
mode bekannt.

-ffi% \
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Kindheit schopfe. Einerseits war ich eine begeisterte
Fuftballerin, andererseits wollte ich immer wie eine
Prinzessin aussehen - eine Gratwanderung zwischen
Overall und Tiillrock, und am liebsten war mir beides
gleichzeitig. Das habe ich jetzt in meiner Kinder-
kollektion umgesetzt: bequeme Kleidungsstiicke, in
denen man unbeschwert spielen und toben kann, aber
gleichzeitig auch immer etwas Romantisches dabei
hat, Teile, die einem erlauben, sich als Prinzessin zu
fithlen.”

Eine solche Idee wie diese kurzerhand zu realisieren
oder auch strategisch weitreichende Entscheidungen
zu treffen wie jene von Laura Biagiotti, die bereits 1988
als erste Designerin den Schritt nach China gewagt
hat, ohne die Zustimmung Dritter einholen zu miissen,
gepaart mit der Innovationsfreude und Kreativitét
der beiden, gehort zu den ganz grofien Stéirken des
Konzerns. ,Wir sind, obwohl doch sehr grof gewor-
den, noch immer ein echtes Familienunternehmen,
dessen Zentrale sich sogar im gleichen Haus befindet,
in dem wir alle zusammen leben. Das ist etwas ganz
anderes als ein verzweigtes Unternehmen, wo jeder
Entscheidungstriger an einem anderen Ort zu finden
ist. Es ist etwas ganz Typisches fiir Italien, aber in die-
ser speziellen Form auch einzigartig. Und so kénnen
wir ungewoOhnliche Ideen, die uns viel versprechend
erscheinen, sehr kurzfristig realisieren und Dinge
ebenso schnell aus unseren Forecasts entfernen, wenn
uns das ratsam erscheint. Ich selbst bemiihe mich, so
viele Disziplinen wie nur moglich gut zu beherrschen,

:

von der Kollektionserstellung bis zu allen Details der
Unternehmensfiihrung. Mein grofies Vorbild dabei
ist Giorgio Armani, den ich seit meiner Kindheit
gut kenne, und der es wirklich geschafft hat, eine
JLArmani-Welt® zu schaffen und gleichzeitig auch fiir
deren perfekte Vermarktung zu sorgen. Aber natiirlich
wiinsche ich mir in ein paar Jahren auch Familie und
Kinder, nur derzeit bin ich dafiir noch viel zu viel auf
Achse, ebenso wie mein ,ewiger Verlobter‘ Stefano, wie
er scherzhaft genannt wird. Reisen macht mir Spaf,
denn ich liebe Bahnhofe und Flughéfen, nutze die Zeit
im Zug zum Lesen von Biichern, zu denen ich sonst nie
komme und geniefie den Aufenthalt in grofen Stédten
wie New York, das zu meinem zweiten Zuhause ge-
worden ist. So kann ich auch gut die stressigen Zeiten
bewiltigen, denn wir begleiten und kontrollieren jede
Kollektion, die unseren Namen trégt, und das sind
mehr als 30 pro Jahr. Man muss sorgsam mit seinem
Namen umgehen, denn er ist ein wichtiger Teil des
Kapitals und einmal angekratzt, ist der Schaden nur
schwer wiedergutzumachen. Deshalb werden wir vie-
les ausprobieren, jedoch immer darauf achten, dass
die Ergebnisse unseren Qualitdtsanspriichen und der
Philosophie unseres Hauses entsprechen und keiner-
lei Kompromisse dahingehend akzeptieren. Nur so
konnen wir weiter unseren Weg gehen, und ich werde
immer mein Bestes geben, um davon nicht abweichen

zu miissen!”

Konsequenz auf Italienisch - ein Vorbild, mit dem

man auch in Osterreich nicht falsch liegen wiirde. ©



2FOR1 — SEHR-GUTSCHEINHEFT: EINER ZAHLT, ZWEI GENIESSEN!

Gutes tun und selber davon profitieren: Die gemeinniitzige Organisation ,Global Family“ hatte die groBartige
Idee, Familien in besonders kritischen oder belastenden Situationen wieder zu einem Stiickchen mehr Hoff-
nung und Lebensfreude zu verhelfen, indem sie Gratisurlaube fir die Betroffenen ermdglicht. Zur Finanzierung
ale dieser Initiative hat ,Global Family* in Kooperation mit einer Reihe von Hotels der 4*- und 5*-Kategorie,
Golfplatzen und einer Naturkosmetikmarke ein , Sehr-Gutscheinheft” aufgelegt, das 24 Angebote enthdlt, bei
denen nur eine Person zahlt, aber 2 in den Genuss der Leistung kommen (Hotelaufenthalte wie beispielsweise
ein Urlaub in der Villa Giustinian nahe Venedig, siehe Bild, Green-Fees und vieles andere mehr). Die Kosten
dafiir betragen 50,— Euro und werden zur Finanzierung der Gratisurlaube verwendet — Griinder Karl Auer hat
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damit in den letzten 3 Jahren bereits rund 400 Familien zu ein paar erholsamen Tagen verholfen und plant, diese begriBenswerte Aktion in
noch groBerem Rahmen weiterzufiihren. Der UNTERNEHMER unterstiitzt , Global Family* natiirlich gerne: Néhere Infos dazu finden Sie auf
unserer Homepage www.unternehmer-magazin.at unter der Rubrik ,best offer” und unter www.global-family.net.

Paértschach am Worthersee kann sehr mondén Sein — aber auch
sehr romantisch, wenn man statt in einem der Nobelhotels im
Schioss Leonstain absteigt. 1492 erbaut, zahit es zu den dltesten
Bauwerken am See: Noch findet man hier zwar keine Schloss-
geister, aber zumindest wunderschéne , Kemenaten™ (allerdings
in modernen GréBenordnungen), die wirklich das Gefiihl wach
werden lassen, zwischen diesen historischen Mauern ein paar
Tage als Prinzessin oder Prinz wohnen zu diirfen. Zu diesem
Eindruck trégt auch die Kiiche des Schlossrestaurants ,,Leon”
einiges bei: Hervorragend betreut genielst man Kostlichkeiten,
die einen schon nach kurzer Zeit auch mit dem stressigsten

Alltag verséhnen. Dann noch den idyllischen Blick vom ,,Leon-Beach* aus genielien und die ndchste Arbeitswoche kann wieder

beginnen. Weitere Infos:

Salute! Zum dritten Mal treffen sich Weinexperten und
solche, die es werden wollen, in der legendiren Villa
d‘Este am Comer See. Zwischen dem 10. und dem 13. No-
vember steht das Luxushotel ganz im Zeichen hochkaré-
tiger Weine, die hier in Seminaren
und Workshops gekostet und ver-
? glichen werden. Den Mittelpunkt
in diesem Jahr bilden Weine aus

Argentinien, die immer mehr an
= Renommee gewinnen. Aber nicht
nur der Weine wegen ist die Villa
d‘Este im Herbst eine Reise wert: Die ehemalige Som-
merresidenz von Kardinal Tolomeo Gallio beherbergt
seit 1873 gekronte Hiupter und anspruchsvolle Giste,
die den herrlichen See und das milde Klima geniefien
wollen. Heute ist das schlosséhnliche Gebidude ein Well-
ness-Hotel der Luxusklasse mit einem ZEN-Spa und
einer eigenen Beautylinie, das gerne nach Geschiifts-

aufenthalten in Mailand fiir ein erholsames Weekend

gebucht wird. Weitere Infos: WWW.VILLADESTE.IT

Wenn die traumhafte Naturkulisse aus Wéldern und
Weiden in rotgoldenen Tonen erstrahlt und im Hinter-
grund die schneebedeckten Berggipfel glitzern, dann
ist es Herbst auf der Ranch at Rock Creek in Missoula/
Montana. Fiir Familien, die wiahrend der Erntezeit in
dieses ungewohnliche Hotel kommen, wurde heuer ein
ganz spezielles Erlebnis-Paket geschniirt: Gemeinsam
Kiirbisse schnitzen oder
Gruselkekse backen,
eine spezielle Herbst-
Schnitzeljagd und ein

3 Ausflug zur Geisterstadt

Granite samt Abstecher

nach ,,Sweet Palace“, dem Eldorado fiir Naschkatzen,
zeigt die USA von einer Seite, die bisher nur wenige
Europier einmal erleben durften. Ubernachtet wird in
luxurios ausgestatteten Ranchzimmern, und die erst-
Kklassige Kiiche bietet vor allem typisch amerikanische
Highlights inklusive Thanksgiving-Truthahn.

Weitere Infos: WWW.THERANCHATROCKCREEK.COM

,Mein Leben ist ein Schiittelreim:
,Lerne geben - und wirst gerne
leben!* Global Family ist die feinste

und liebenswerteste Charity-ldee.
Es geniigt nicht, dass Menschen

in Not {iberleben. Sie sollen auch
etwas ERLEBEN. Ich unterstiitze
Global Family jederzeit aus ganzem

Herzen.“ Dietmar Chmelar




maBgeschneiderte Gesundheits-

angebote fur die

Gesundheit und Erholung bedeuten fiir Frauen und Mdnner nur selten

Oben: Auszeit bei guten Biichern,

Gesprdchen, Massagen und Beauty-
Treatments - das neue ,la pura“ ist
eine Oase der Ruhe.

Unten: Das ehemalige ,,Dungl-
Zentrum* in Gars am Kamp wurde
von der Vamed tibernommen und

komplett renoviert.

dasselbe. Speziell wenn der Alltag stresst und sich erste Abniitzungserschei-

nungen zeigen, benétigt Frau geschlechtsspezifische Unterstiitzung.

Das neue ,,la pura woman's health resort Kamptal“widmet sich ausschlief3-

lich diesem Thema.

Die grundlegende Erkenntnis ist kaum jemandem neu:
Im Urlaub erwacht in den meisten Herren der Aben-
teuer- und Entdeckertrieb, wihrend die Damen dem
Alltagsstress lieber mit Wellness-Behandlungen und
entspannten Stunden an Strand und Pool entgegentre-
ten. Selbst bei uniibersehbaren Gesundheitsproblemen
unterscheiden sich die Zugénge der Betroffenen je nach
Geschlecht, von der Diagnose iiber die Behandlungsme-
thoden bis zur Art und Weise, wie der oder die zu Behan-
delnde damit umgeht. Und nicht umsonst gibt es auch

schon ein berufsbegleitendes Master-Studium ,,Gender-
Medizin“ an der Uni Wien; in Zeiten zunehmender In-
dividualisierung ein mehr als notwendiges Angebot, das

auch schon entsprechend wahrgenommen wird.

Damit war es nur noch eine Frage der Zeit, bis auch
Gender-Gesundheitsresorts entstehen: Das erste Frau-
engesundheitszentrum hat nun am 1. Juni 2011 seine
Pforten in Gars am Kamp geoffnet, entwickelt in Koope-
ration mit der ersten Professorin fiir Gender-Medizin in



Osterreich, Frau Univ.-Prof.in Dr.in Alexandra Kautzky-
Willer, und gefiihrt von der VAMED, einem der fiihren-
den Betreibern von Krankenanstalten und Thermenho-
telsin Europa. ,,La purawomen’s health resort Kamptal“
ist das achte Resort der VVW und entspricht mit seinem
exklusiven Angebot dem Bediirfnis nach einfithlsamer
und mafigeschneiderter Gesundheitsbetreuung von Pa-
tientinnen, die entweder erschopft vom (Berufs-)Alltag
oder nach einer Krankheit bzw. Operation wieder neue
Kraft und Lebensmut schopfen mochten, aber auch von
Frauen, die aktiv an der Erhaltung ihrer Gesundheit ar-
beiten wollen. In einem komfortablen Wohlfiihlambien-
te verschmelzen erstklassige Frauenmedizin und ganz-
heitliche Therapiemethoden zu einem medizinischen
Konzept, das speziell fiir ,la pura“ entwickelt wurde.

Was also erwartet frau nun im neuen ,la pura women‘s
health resort Kamptal“? Der Ort und auch das ur-
spriingliche Gebédude sind vielen gesundheitsbewuss-
ten Menschen beiderlei Geschlechts noch gut als das
,Dungl Medical-Vital-Resort” in Erinnerung, das einst
vom bekannten Formel-1-Sportarzt, Fitness- Guru und
Pionier ganzheitlicher Gesundheitspflege Willi Dungl
aufgebaut wurde. Seine Tochter, Frau Dr.in Andrea Zau-
ner-Dungl hat hier TMC (Traditionelle Chinesische
Medizin) eingefithrt und weitere wertvolle Basisarbeit
geleistet, bevor das Resort Anfang 2010 von der VAMED
iibernommen und rdumlich vollig neu gestaltet wurde
(wobei das legendire ,,Falco-Zimmer®, in dem der Pop-
star so oft gewohnt hat und sich von Professor Dungl auf
seine Tourneen vorbereiten lief3, als Andenken im Origi-
nalzustand erhalten blieb). Das Ziel eines ausschlieRlich
auf weibliche Vorlieben und Bediirfnisse zugeschnitte-
nen Ambiente vor Augen, wihlte man fiir die Zimmer
sonnige Farben und helles Eichenholz als Basis fiir eine
moderne, aber auch sehr wohnliche Atmosphire, in
der man sich sofort heimisch fiithlt. In den Hallen, dem
Restaurant, den Seminarraumen und dem Wintergarten
treffen sich Kunst, traditionelles Handwerk, liebevoll
restaurierte Antiquitdten und eine sensible Lichtgestal-
tung, die positive Energie ausstrahlen und gleichzeitig
beruhigend wirken soll. Ein perfekt abgestimmtes Um-
feld fiir jene sechs Séulen, an denen sich die Bandlungen
des interdisziplindren Teams von ,la pura“ orientie-
ren: erstens frauenspezifische Diagnostik, denn viele
Arzte ignorieren auch heute noch Symptome, die sie
schulmedizinisch nicht erkldren kénnen. Dazu kommt
eine Blutanalyse, die auch bisher ungeklirte Beschwer-
den genauer abkldren soll. Zweitens Entgiftung des
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Korpers und drittens medizinische Therapien, die fiir
neue Energie sorgen. Dazu gehoren sowohl physische
und psychische Komponenten, wobei ein Hauptaugen-
merk auf Beweglichkeit und die Behebung orthopédi-
scher Probleme liegt, wie sie oft bei mehrfach belasteten
Frauen entstehen. Die vierte Sdule ist naturkosme-
tischen Behandlungen und, wenn notwendig, rekon-
struktiven, plastischen Mafnahmen, beispielsweise
nach Krebsbehandlungen, gewidmet, die fiinfte einer
regenerierenden und individuell zugeschnittenen Gour-
metkiiche, der ,Gourmed® Cuisine®, und die sechste und
letzte einer einfiithlsamen Lebensberatung, wie kiinftig
nachhaltig mit dem Thema ,Personliche Gesundheit®
umgegangen werden kann unter Beriicksichtigung der
Lebensumstinde, Vorerkrankungen und der psychi-
schen Verfassung. Ziel ist es, Heilung in den personli-
chen Alltag moglichst nachhaltig und unkompliziert zu
integrieren.

Das Ergebnis eines Aufenthaltes im ,la pura“ ist eine
tiefgreifende und anhaltende Reaktivierung der Selbst-
heilungskrifte - man verldsst das Resort aufgetankt
mit neuen Energien und positiver Lebenseinstellung,
aber auch ausgeglichener und ruhiger. Die zeitliche In-
vestition erscheint auch fiir Vielbeschiftigte durchaus
akzeptabel: Selbst einige Tage zwischendurch bewirken
schon kleine Wunder. Doch wer es wirklich ernst meint,
sollte sich zumindest zwei bis drei Wochen einquartie-
ren, um sein Wohlbefinden nachhaltig zu stabilisieren.
Schlieflich miissen wir uns das hin und wieder schon
Wert sein ... o

WELLNESS |

Helle, sonnige Farben und Holz
sorgen fiir echtes ,Wohlfiihl-
Ambiente“.

Kontakt:

la pura Gars BetriehsgmbH
Hauptplatz 58

3572 Gars am Kamp

Tel.: 02985/2666-0
www.lapura.at
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Der Alpbacherhof wurde erst kiirz-
lich renoviert und mit einem exklu-
siven Spa ausgestattet. Die Fassade
hingegen ist im typisch Alpbacher
Baustil, der hier seit 1952 gepflegt
wird, erhalten geblieben.

| 100
| 101

von Nobelpreistragern

Das ,,Europdiische Forum Alpbach“ gehért zu den bekanntesten Sommer-

veranstaltungen Osterreichs — der geistige Austausch fiihrt seit 1945 jéhr-

lich wiederkehrend die wichtigsten Kopfe aus Politik und Wissenschaft an

diesem Ort zusammen. Eines threr Hauptdomizile ist der,,Alpbacherhof ™,

ein Haus, das perfekt versteht, Tradition und Zeitgeist zu verbinden.

Ublich ist es nicht, dass im Alpbacherhof muskelbepackte
Mainner in dunklen Anziigen das Hotel und seine Giste
bewachen. Aber jedes Jahr in den letzten beiden August-
wochen wimmelt es hier von Sicherheitskriften. Denn
dann ist wieder die Zeit des ,Europdischen Forums®
angebrochen: Hochrangige Politiker und Wissenschaft-
ler haben im ,schonsten Dorf Osterreichs (von den
Osterreichischen Fernsehzusehern dazu erwiahlt) wieder
ihre Zelte aufgeschlagen und so auch im 4-Sterne-Hotel
»Alpbacherhof”, das bei den Teilnehmern ganz beson-

ders beliebt ist. Bestes Beispiel: UN-Generalsekretér Ban
Ki-moon, der sich im letzten Jahr mit seiner Delegation
hier auch kulinarisch verwohnen liefk. ,,Die armen Secu-
rityleute®, erinnert sich Hausherr Lois Margreiter, ,,als
Ban Ki-moon mit dem Essen fertig war, mussten sie ihre

halbvollen Teller stehen lassen und ihm folgen.”

Maria und Lois Margreiter achten aber sorgfiltig darauf,
dass sich auch der ,,normale“ Hotelgast im Alpbacherhof
rundum wohl fiihlt. Vor drei Jahren haben die beiden
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Tiroler das Hotel gekauft und aus dem bestehenden Haus
eine wahre Wohlfiihloase geschaffen. ,,Wir haben bei den
Renovierungsarbeiten vor allem auf den Innenausbau
grofien Wert gelegt. Dabei half mir sicherlich auch meine
30-jahrige Erfahrung als Hotelausstatter®, so Lois Mar-
greiter. Dass er sein Handwerk versteht, erkennt man
unter anderem am neuen SPA-und Wellnessbereich, der
ganz deutlich die Handschrift des Hausherrn trégt. Im
»Nature SPA“ mit zehn verschiedenen Bade-, Relax- und
Saunaerlebnisstationen dominiert vor allem naturbe-
lassenes Tiroler Zirbenholz - eine rund 1.000 m2 grof3e
Oase zur Belebung von Geist und Korper, in der das Wort
,relaxen” eine vollig neue Bedeutung gewinnt. Dartiber
hinaus gibt es im Freien eine finnische Altholzsauna,
einen Panorama-Wellness-Garten mit Teich und einen
ganzjiahrig beheizten Pool mit direkter Verbindung zum
Hallenbad - perfekt, um auch im Winter eine vielfiltige
Wasserwelt geniefien zu konnen.

In den grofziigigen Zimmern herrscht gediegene Ele-
ganz vor, Romantik-, Panorama- und Familiensuiten
bieten noch mehr Platz, ein besonderes Wohlfiithlam-
biente und als Draufgabe ein Traumpanorama, denn
nicht nur die Berge beeindrucken hier, sondern auch
das Dorf rund um den Alpbacherhof. Seit 1953 wird es
ausschliefllich im typischen Alpbacher Baustil gepflegt
und erweitert, harmonisch und authentisch, einfach ein
Platz der Idylle.

Doch wer zu viel rastet, rostet vielleicht doch noch: Des-
halb bietet der Alpbacherhof auch sportliche , Action®

ALPBACHERHOF |

TRADITION TRIFFT AUF MODERNE |

mit dem Tiroler Outdoor-Guide Ossi Stock und seinem
Team an, das fiir alle Géste, die wieder einmal ihre
Grenzen austesten mochten, jede Menge Abenteuer im
Portfolio hat. Mit dem Tiroler Wildwasser-Sportlehrer,
Bergfiihrer, Schilehrer, begeisterten Reiter und Karate-
trainer ,,Sport-Ossi“ geht es auf das Wasser, in die Berge
und vor allem an die Luft, die in Tirol fiir ganz besonders
gute Erholung sorgt.

Sie wiirden sich das Ganze gerne einmal persoénlich an-
sehen? Kein Problem! Wir verlosen unter allen E-Mail-
Einsendungen mit dem Kennwort ,,Alpbacherhof”, die
bis zum 7. Oktober an office@uik-austria.at eingehen,
35 kostenlose Leser-Testaufenthalte. Die Leserreise fin-
det zwischen 14. und 16. Oktober 2011 statt: Anmeldung
geniigt, und wir verstéindigen Sie per E-Mail, ob wir Sie
(natiirlich mit Begleitung) personlich in Alpbach kennen
lernen diirfen. Einen ausfiihrlichen Bericht iiber unsere
Leser-Testreise finden Sie dann in unserer nédchsten
Ausgabe. (]

LESER-TESTREISE — ANMELDUNG

0b Outdoor beim Wandern, Bogen-

schieflen und Rafting oder Indoor
in der Sauna aus herrlich duftenden
Tiroler Zirbenhdlzern - im Alpba-
cherhof macht Schwitzen immer
Spaf und tragt zur Erholung bei.

Wir nehmen Ihre Anmeldung gerne entgegen: office@uik-austria.at

Kennwort: , Alpbacherhof*

Bitte um Angabe von Name, Adresse und Telefonnummer sowie ob Sie allein oder mit einer Be-
gleitperson in den Alpbacherhof kommen mdchten. Die Gewinner werden bis spatestens 7.10.2011

ausgelost, der Rechtsweg ist ausgeschlossen.
Reisedatum: 14.—16. Oktober 2011

Ort: A-6236 Alpbach 279, Tel. +43 (0) 5336 5237, www.alpbacherhof.at
Die Einladung umfasst 2 Ubernachtungen inkl. Halbpension, die Anreise ist individuell und

nicht Bestandteil der Leser-Testreise.



Familie Melcher und ihr Karnerhof:
seit 80 Jahren beliebtes Urlaubs-
domizil am warmsten Badesee
Osterreichs und Vorzeigebetrieb
der heimischen Tourismus-
landschaft.

uperior

In allen Bereichen

Hans Melcher gehort zu den beeindruckendsten Personlichkeiten der Gster-

reichischen Hotelbranche. Seit 40 Jahren den ,, Karnerhof “in Egg am Faa-

kersee fiihrend, lebt er bis heute tciglich die Philosophie der GastFREUND-

schaft. Mit dem UNTERNEHMER sprach er tiber Management, Guest-

Relationship und die Kategorisierung ,,Superior®, die er 2005 als Obmann

des Hotelfachverbandes in Osterreich eingefiihrt hat.

Am Faakersee scheint wieder einmal die Sonne -
obwohl es im Rest von Osterreich wie aus Kannen
regnet. Davon zeugen hier aber nur ein paar Wolken,
die dekorativ iiber den Karawanken héngen, so als
wiren sie dort nur zu dem Zweck platziert worden,
die Aussicht von den siidseitig gelegenen Balkonen
des Karnerhofes noch malerischer zu gestalten. Mehr
als 2.000 Sonnenstunden gibt es hier durchschnittlich
im Jahr: eine fiir Osterreich wirklich bevorzugte Lage,
die schon den Vater von Hans Melcher dazu bewog,

zu seinem seit dem 17. Jahrhundert in Familienbesitz

Von Susanne Baust

befindlichen Bauernhof 1930 einen Ausflugsgasthof
mit Fremdenzimmern anzubauen. ,Sommerfrische
in staubfreier Lage” war der Slogan der Zeit, und die
neu errichtete Bahnverbindung von Salzburg nach
Laibach brachte Giste aus Osterreich und Deutsch-
land in das Haus. Hans Melcher wurde 1942 geboren
— der Karnerhof war sogar wihrend des Krieges in
Betrieb, wurde dann 1945 bis 1948 von der englischen
Besatzung requiriert, danach griindlich renoviert und
nahm ab 1949 wieder Géste auf: So war das Leben des
Buben als Hotelier von Kindes Beinen an vorgezeich-



net. Mit 28 Jahren tiibernimmt er, nachdem er die
Hotelfachschule absolviert und im Ausland einiges
an Erfahrungen gesammelt hat, zusammen mit seiner
Frau Adi den Betrieb und baut ihn Stiick fiir Stiick zu
einem Vorzeigebetrieb mit knapp 200 Betten, einem
privaten Strandbad, Indoor- und beheizten Outdoor-
Pools (darunter den grofiten Outdoor-Whirlpool, den
wir jemals gesehen haben), einem SPA, das die neue-
sten Entspannungstheraphien bietet, und zu einem
Restaurant aus, das sich, dank Kiichenchef Thomas
Guggenberger, der hier bereits seit 18 Jahren den
Kochloffel schwingt, der Auszeichnung mit 2 Gault-
Millau-Hauben erfreuen darf. Ein Lebenswerk, auf
das der heute knapp 70-Jdhrige zu Recht mit Stolz
zuriickblicken darf.

,Wir sind fast das ganze Jahr hindurch sehr gut ge-
bucht und haben rund 70 % Stammgéiste: Das macht
das Dasein als Hotelbesitzer um vieles einfacher. Aber
man muss auch wissen, was man alles bieten muss, um
diesen Status aufrechterhalten zu konnen. Heutzuta-
ge geben viel mehr Dinge den Ausschlag als nur gute
Betten, eine akzeptable Kiiche und ein Spa mit Pool
und Treatment-Angeboten. Wir versuchen immer,
up to date zu bleiben: Beispielsweise haben wir heuer
anlésslich des Jubildums des Karnerhofes unter dem
Motto ,80 Jahre und vital wie nie zuvor* eine Vielzahl
unserer Juniorsuiten neu ausgestattet. Sie spiegeln
jetzt die Farben des Faaker Sees und seiner Umge-
bung wider. Und ein gesundes Schlafkonzept aus der
Schweiz mit speziellen Matratzen sorgt fiir optimale
Erholungund herrliche Nichte. Aber es geht auch um
Aktivititen, um den Kontakt zu den Gisten und das
Gefiihl, rundherum zufrieden zu sein.“ Hans Melcher,
selbst Sportler aus Leidenschaft, hat dazu eine ganze
Menge Ideen gehabt. ,Schwimmen, wandern, berg-
steigen, Golf spielen, surfen, segeln — bei uns werden
viele Aktivitidten angeboten, und wer etwas noch nicht
kann, der hat hier die Moglichkeit, es zu erlernen,
auch die Kinder, die bei uns ein ganz wichtiges Thema
sind. Fiir sie haben wir sogar extra Outdoor-Coaches
engagiert.“ Dies alles hebt das 4-Sterne-Haus von
vielen Mitbewerbern ab und darf damit auch die
Bezeichnung ,Superior” fithren - eine zusétzliche
Kategorisierung, die Hans Melcher in seiner Funktion
als Obmann des Hotelfachverbandes, die er von 1995
bis 2005 ausgeiibt hat, noch selbst einfiihrte: ,Damals
tat ich das vor allem, weil der Ruf nach einer solchen
Mafinahme nicht mehr zu tiberhoren war, aber heute

UNTERNEHMER|

hat sich diese Unterteilung doch als sehr niitzlich her-

ausgestellt. Vor allem im 4-Sterne-Bereich, in dem es
heute sehrviele Hiuser mit groflen Differenzen in der
Angebotsqualitit gibt, ist es wichtig, dass sich die Bes-
ten, und das sind immerhin 155 Hotels und Resorts in
Osterreich, die mittlerweile von einer unabhingigen
Jury die Bezeichnung ,Superior‘verliehen bekommen
haben, von den Billigbietern abheben kénnen.“

Und was passiert, wenn einmal ein Gast doch nicht
so zufrieden ist? ,Davon erfahre ich meist sofort
personlich, denn ich stehe jeden Abend im Restau-
rant und bereite entweder Salat, Beef tartare oder
Steirischen Rindfleischsalat fiir jeden, der zu mir
kommt, individuell zu. Das ist eine ganz tolle Gele-
genheit, mit den Gisten in Kontakt zu bleiben, und
ein gutes Gesprich klart so manches, bevor es zu
einer Beschwerde kommt. Und auflerdem macht es
mir riesigen Spafl®, erklart dazu der Hobbykoch, der
allerdings auch eine entsprechende Ausbildung im
Rahmen der Hotelfachschule genossen hat. Und wie
sieht das mit einem wohlverdienten Ruhestand aus?
»Derzeit haben wir Robby Chandra als Direktor und
Geschiftsfiihrer eingestellt, der uns in der Leitung des
Unternehmens unterstiitzt. Aber natiirlich sind auch
meine drei Kinder im Hotelbetrieb grof; geworden und
werden ihn einmal {ibernehmen, doch dréingen will ich
nicht. Jeder soll das tun, wozu er sich berufen fiihlt ...“
Und das Hans Melcher diesen weisen Ratschlag auch
selbst befolgt hat, merkt man schon an der gastfreund-
lichen Atmosphire, die das ganze Haus prigt. (]

PORTRAT |

Hans Melcher, Jahrgang 1942, steht
noch immer jeden Abend person-

lich im Restaurant seines Hotels:

,Die Zufriedenheit unserer Gaste ist

mein wichtigstes Anliegen.*

Kontakt:

Hotel ,,Karnerhof*

Hans Melcher

A-9580 Egg am Faakersee
www.karnerhof.com
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Istrien gehért schon seit ,, Kaisers Zeiten“ zu den be-

liebtesten Reisezielen der Osterreicher. Dass dieses

Land aber wesentlich mehr zu bieten hat als nur glas-

klares Wasser, viel Sonnenschein und empfehlenswerte

Fischrestaurants, haben wir erst vor Ort entdeckt.

Rovinj gehdrt mit seinen alten
Gassen zum Kulturerbe Istriens.
Ganz oben, direkt unter der Kir-

che, befindet sich das Restaurant
MONTE, ein Genusstempel der ganz
besonderen Art.
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Von Susanne Baust

Von Kirnten durch den Karawankentunnel {iber die
slowenische Autobahn kommend ist der Eintritt nach
Istrien iiberraschend unspektakulér. Das liegt unter
anderem an dem neu erbauten Autobahnteilstiick
Richtung Pula: Breit, sauber und noch relativ wenig
befahren, zieht sich die ,,A9“ der Linge nach durch
die Halbinsel, bei Novigrad die Kiiste streifend und
dann bis zum ehemals ,kaiserlichen Kriegshafen® der
Osterreicher reichend. Von den Verwiistungen vor
20 Jahren ist hier kaum mehr etwas zu bemerken,
die Zukunft hat langst begonnen und ganz Kroatien
strebt unbeirrt und mit groflem Kraftaufwand den
Beitritt zur Européischen Union an. Das spiirt man
sogar in Fazana, dem kleinen Fischerdorf an der Mit-
telmeerkiiste gegeniiber den Brioni-Inseln, nur ein
paar Autominuten nordlich von Pula. Von hier aus

kann man nach einer halbstiindigen Uberfahrt ein

Istrien kennen lernen, das sogar passionierte Fans
der Gegend iiberrascht: Im spiten 19. Jahrhundert
vom Osterreichischen Industriellen Paul Kuppelwie-
ser in einen Nobelkurort mit Golfplatz verwandelt,
erkor der ehemalige jugoslawische Staatschef Tito
nach dem 2. Weltkrieg die grofite der 14 Inseln, ,Veli
Brijun®, zu seinem Sommersitz und lud gerne sowohl
Staatsgéste als auch Hollywood-Prominenz zu sich
ein. Damit wurde das ganze Gebiet, auf dem man sogar
Dinosaurierspuren und Uberreste menschlicher Be-
siedelung zuriickreichend bis in das 3. Jahrtausend v.
Chr. gefunden hat, zum militarischen Sperrgebiet, das
auch Fazana betraf. Erst seit wenigen Jahren sind das
Dorf an der Kiiste und die Insel mit ihren Sehenswiir-
digkeiten, zu denen die Ruinen rémischer Tempel und
ein byzantinisches Kastell gehoren, uneingeschréinkt
zugénglich. Veli Brijun wurde zu einem Nationalpark
umfunktioniert, in dem bis heute auch viele seltene
Tiere aus allen Teilen der Welt leben, die oder deren
Ahnen Staatschef Tito einst als Gastgeschenke bekom-
men hat: Elefanten und Rinder aus Indien, Antilopen
und Zebras aus Afrika, Mufflons, seltene Végel und viel
frei lebendes Damwild.

In Fazana hingegen herrscht noch immer Beschau-
lichkeit vor: Wir wohnen direkt am Hauptplatz in der
,Villetta Phasiana“, einem renovierten Altstadthaus,
das nun zu der Gruppe der Schlosshotels und Herren-
héauser gehort — eine ganz andere Art von Beherber-
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Stressfrei von der City zum Flughafen

Jetzt noch mehr Verbindungen - auch in den Nachtstunden!

Taglich rund um die Uhr direkt und bequem in 20 Minuten von
Morzinplatz/Schwedenplatz zum Flughafen.

Weitere Infos erhalten
Sie unter 0810 222 333

UNO-City
Vienna Intl.Centre

Morzinplatz
Schwedenpl‘atz

Westbahnhof
[ ]

Donaumarina

www.viennaairportlines.at

%= WE DRIVE, YOU FLY

DorfelstraBBe
(Meidling Bahnhof)
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Links: der kleine Hafen des Fischer-
dorfes Fazana. Von hier aus geht
die Féhre zu den Brioni-Inseln,
rechts von der Kirche befindet sich
die Villetta Phasiana.

Rechts: eines der romantischen
Zimmer der Villa Tuttorotto in der
Altstadt von Rovinj.

Danijel und Tjitske Dekic: Er
bereitet die besten Fisch- und

Meeresfriichte-Gerichte der ganzen
Umgebung zu, sie ist die ,,Seele”
des Restaurants.
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gungskultur, die nichts mit Massentourismus zu tun
hat. Antikes Mobiliar, aber technischer State of the
art: Klimaanlage und WLAN sind selbstversténdlich,
das perfekte Friihstiick ebenfalls. Und abends gibt
es nattirlich Fisch: gleich nebenan direkt am Hafen,
der in eine hiibsche Promenade und einen sauberen
Strand ibergeht und einen Blick auf das Wasser bietet,
das keinen Zweifel an der hervorragenden Qualitét der
frisch gefangenen Meerestiere lésst.

Allerdings: Noch eine Klasse besser lisst es sich im
rund 25km entfernten Rovinj essen. Doch um das
»Monte“zu erklimmen, bedarf es einiger Anstrengung:
Der Weg durch die Altstadtgassen bis knapp unter-
halb der Kirche ist steil, aber er zahlt sich aus. Chef
Danijel Dekic kocht hier, mit 2 Gault-Millau-Hauben
ausgezeichnet, seit mehr als 20 Jahren eine kreative
und innovative Kiiche, die sowohl optisch als auch
kulinarisch zur internationalen Spitzenklasse zéhlt.
Ehefrau Tjitske, eine Holldnderin, sorgt fiir den rich-
tigen Wein, jede Menge Charme und beide gemeinsam
fiir ein Ambiente zwischen italienischem Design und
griechischer Laubenatmosphire, eine Wohltat fiir alle
Sinne. Man mdéchte hier gerne seine Zelte auf Dauer
aufschlagen, aber wirklich tun sollte man dies lieber
ein paar dutzend Meter weiter unten, in der Villa Tut-
torotto. Ebenfalls ein ,,Herrenhaus®, allerdings ein, wie
der Name schon sagt, ehemals vollig zerstortes, das
der Besitzer zuerst liebevoll als Privathaus sanieren
und dann, vor einem Jahr, in ein Minihotel mit nur
7 Zimmern umbauen lief. Jetzt sind hier die Géste
zu Hause, mitten in der Altstadt, und frithstiicken auf
einer Miniterrasse mit Blick von oben auf den ein-

drucksvollen Hafen, genieflen zur Siesta (die Gegend

hier ist nicht nur offiziell zweisprachig, sondern auch
sonst sehr stark vom italienischen Lebensstil geprigt)
einen Espresso, einen Grappa oder ein gutes Buch aus
der Bibliothek im grofien, kuscheligen Wohnzimmer
mit Kamin und stiirzen sich am Abend in das bunte
Treiben vor der Haustiir, so als wiirden sie hier schon
ewig anséssig sein. Und nach ein paar Tagen wire man
das am liebsten auch, wie Tjitske, die dieser Land-
strich, trotz der harten Jahre, die hinter ihr liegen, nie
wieder losgelassen hat. ,,Das hier ist einfach Lebens-
qualitét”, sagt sie, und wenn man Istrien einmal von

dieser Seite kennen gelernt hat, kann man dem nur

zustimmen. o

VILLETTA PHASIANA Weitere Infomationen:

Trg SV. Kuzme/Damjana 1 Schlosshotels & Herren-

52212 FAZANA hauser
www.schlosshotels.co.at

VILLA TUTTOROTTO (Buchungsmaglichkeit ftir

Dvor Massatto 4 beide Hotels)

52210 ROVINJ

www.villatuttorotto.com  Tourismusverband Istrien
www.istra.hr/de

RESTAURANT , MONTE®

Montalbano 75

52210 ROVINJ

www.monte.hr



